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TITOLO |

DISCIPLINA DELLA PUBBLICITA’

E DELLE AFFISSIONI






CAPO |

DISPOSIZIONI GENERALI

Art. 1
Oggetto del regolamento

1. Il presente regolamento disciplina I'effettuamonel territorio di questo Comune della
pubblicita esterna e delle pubbliche affissioni.

2. Stabilisce le modalita per I'applicazione defiosta comunale sulla pubblicita e del
diritto comunale sulle pubbliche affissioni, in éommita a quanto stabilito dal Decreto
Legislativo 15 novembre 1993, n. 507.

Art. 2
Ambito territoriale di applicazione

1. Le disposizioni del presente regolamento diswplo I'effettuazione delle forme di

pubblicita di cui all'art.1 in tutto il territoriolel Comune, tenuto conto di quanto stabilito:

a) dal Capo | del D.Lsg. 15 novembre 1993, n. 507

b) dall'art. 23 del D.Lsg. 30 aprile 1992, n. 285, nficdto dall'art.13 del D.Lsg. 10
settembre 1993, n. 360;

c) dagli artt. da 47 a 59 del D.P.R. 16 dicembre 199295;

d) dell’art. 14 della legge 29 giugno 1939, n. 1497,

e) dell'art. 22 della legge 1° giugno 1939, n. 1089;

f) dallalegge 18 marzo 1959, n. 132 e dell’art. 1tadegge 5 dicembre 1986, n. 856;

g) dalle altre norme che stabiliscono modalita, lizibai e divieti per I'effettuazione, in
determinati luoghi e su particolari immobili, dirfoe di pubblicita esterna.

Art. 3
Gestione del servizio

1. La gestione del servizio, in relazione alla sumetisione organizzativa economica-
imprenditoriale, e effettuata dal Comune in ecorsodiretta, oppure in una delle forme di cui
al successivo comma 2.

2. La scelta della forma per la gestione del serviiai competenza del Consiglio
comunale che, quando lo ritenga piu convenient® sloprofilo economico e funzionale, puo
affidare il servizio ad azienda speciale comunat®msortile di cui all'art. 60 del Testo Unico
delle L.R. sullordinamento dei Comuni della Regtomrentino Alto Adige, approvato con
D.P. Reg. 1 febbraio 2005, n. 3/L, ovvero in cosam®® a soggetti terzi iscritti nell'albo
previsto dall’art. 32 del D. Lsg. 15 novembre 1989.3507.

3. La gestione del servizio, qualunque sia la formesgelta, dovra essere esercitata in
conformitd a quanto stabilito dal presente regol@mes dalle disposizioni del D.Lsg. 15
novembre 1993, n. 507.



Art. 4
Funzionario responsabile

1. Il Sindaco nomina un funzionario comunale respoitsatiella gestione diretta del
servizio, al quale sono attribuiti le funzioni edpoteri per I'esercizio di ogni attivita
organizzativa e gestione dell'imposta sulla pubialie del diritto sulle pubbliche affissioni. Il
predetto funzionario sottoscrive anche le richieglieavvisi, i1 provvedimenti relativi e dispone
I rimborsi.

2. Il funzionario e individuato nell’ambito del setéodei servizi tributari del Comune.

3. I Comune provvede a comunicare al Ministero dEileanze — Direzione Centrale per
la Fiscalita Locale — entro sessanta giorni dalypedimento di designazione o sostituzione, il
nominativo del funzionario responsabile.

Art. 5
Normative di riferimento

1. La normativa statale richiamata nel presente diseife € applicabile subordinatamente
alle disposizioni della L.P. n. 1/2008, ed in q@ardmpatibile con esse.

2. Laddove specifici richiami effettuati con riferimenalla normativa statale siano
attinenti a materia disciplinata dalla L.P. n. D20detti richiami si intendono riferiti alle
corrispondenti disposizioni provinciali.

CAPO Il
DISCIPLINA DELLA PUBBLICITA

Art. 6
Disciplina generale.

1. Nell'installazione degli impianti e degli altmezzi pubblicitari e nell’effettuazione
delle altre forme di pubblicita e propaganda devessere osservate le norme stabilite dalle
leggi, dal presente regolamento e dalle prescrizicaviste nelle autorizzazioni concesse dalle
autorita competenti.

2. In conformita a quanto dispone la legge 18 ma@s0, n. 132 é riservato allo Stato il
diritto di esercitare la pubblicita sui beni denadine patrimoniali affidati alle Ferrovie dello
Stato, anche quando la pubblicita stessa sia Msibpercepibile da aree e strade comunali,
provinciali o statali, nonché sui veicoli di progta privata circolanti sulle linee ferroviarie.

3. Gli impianti ed i mezzi pubblicitari non autarati preventivamente od installati
violando le disposizioni di cui al primo comma degcessere rimossi in conformita a quanto
previsto dall’art 43.

4. Le altre forme pubblicitarie non autorizzatevergivamente od effettuate in violazione
delle norme di cui al primo comma devono cessamathatamente dopo la diffida, verbale o
scritta, degli agenti di Polizia Locale.

5. Si applicano per le violazioni suddette le sanzpreviste dall'art. 24 del D.Lgs. n.
507/1993, indicate nell'art. 43 del presente reg@ato, a seconda della loro natura.



Art .7
Divieti di installazione ed effettuazione di pubblcita

1. Nell'ambito ed in prossimita dei luoghi sottopastvincoli di tutela di bellezze naturali,
paesaggistiche ed ambientali non pud essere azdtwiil collocamento di cartelli ed altri
mezzi pubblicitari se non con il previo consensoudiall’art. 14 della L. 29-06-1939, n. 1497.

2. Sugli edifici e nei luoghi di interesse stored artistico, su statue, monumenti, fontane
monumentali, mura e porte della citta, e sugli &kéni di cui all'art. 22 della legge 1° giugno
1939, n. 1089 sul muro di cinta e nella zona giei dei cimiteri, sugli edifici adibiti a sede
di ospedali e chiese, e nelle loro immediate adizeee vietato collocare cartelli ed altri mezzi
di pubblicita. Puod essere autorizzata I'apposizisngli edifici suddetti e sugli spazi adiacenti
di targhe ed altri mezzi di indicazione, di matkria stile compatibile con le caratteristiche
architettoniche degli stessi e dell’ambiente nellgsono inseriti.

3. Nelle localita di cui al primo comma e sul pesmd’immediato accesso agli edifici di
cui al secondo comma puo essere autorizzata liazi@ane, con idonee modalita d’inserimento
ambientale, dei segnali di localizzazione, turisticd’'informazione di cui agli art. 131, 134,
135 e 136 del regolamento emanato con il D.P.Rlidémbre 1992, n. 495.

4. Lungo le strade, in vista di esse e sui vegiddipplicano i divieti previsti dall’art. 23 del
codice della strada emanato con il D.Lgs. 30 adé82, n° 285, modificato dall’art. 13 del
D.Lgs. 10 settembre 1993, 860, secondo le norme di attuazione stabilite dahgrafo 3,
capo |, titolo 11, del regolamento emanato con.iL§s. 16 dicembre 1992, A95.

5. All'interno del centro storico del capoluogo elld frazioni che hanno particolare
pregio non e autorizzata l'installazione di insegreetelli ed altri mezzi pubblicitari, a carattere
permanente, che su parere della Commissione edd@munale, risultino in contrasto con i
valori ambientali e tradizionali che caratterizzadeozone predette e gli edifici nelle stesse
compresi. Per I'applicazione della presente nornfa sferimento alle delimitazioni dei centri
storici previste dai piani regolatori generali @ geogrammi di fabbricazione. In mancanza di
tali delimitazioni e ricorrendo le condizioni per futela dei valori di cui al presente comma, il
Consiglio comunale, entro sei mesi dall’adoziongpdesente regolamento puo approvare, per i
fini suddetti, la relativa perimetrazione.

6. La pubblicita fonica € ammessa solo in formaeitante con autorizzazione scritta da
parte del Sindaco nella quale specifichera ancli@skee orarie concesse per la diffusione. Non
e consentita in prossimita delle scuole, chiessiteri e case di riposo.

7. L'effettuazione della pubblicita dovra garantitetransito pedonale e veicolare, non
essere contraria al pubblico decoro, ovvero essetentrasto con esigenze di arredo urbano,
paesaggistico ed ambientale.

8. E comunque vietata I'effettuazione della pubtiioelle seguenti forme:

- sonora da posti fissi;
- mediante il lancio sulla pubblica via di volantimianifestini o simili;
- mediante la posa di foglietti, opuscoli e similg@autoveicoli;
- mediante uso di cartelli portati sulla persona;
- mediante il volantinaggio con distribuzione a mano.
Eventuali eccezioni dovranno essere autorizzateltalin volta, per iscritto, dal Sindaco.

9. E vietata ogni forma pubblicitaria ad un’altezaeriore a m.l. 6, ad eccezione per
quella posta nelle vetrine, a ridosso di casej,toastruzioni in genere, od in caso di fiere,
mercati, mostre od esposizioni, gare, parchi dedimnento, feste patronali o simili.

10. E pure vietata ogni forma di pubblicita ed ogwizzo pubblicitario nei parchi, giardini,
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aiole di verde.

11. La pubblicita con palloni frenati e simili ndeve essere effettuata al di sopra dei centri
abitati, o delle fiere, delle mostre o del mercatali esposizioni, 0 comunque sopra un
assembramento di gente, ma ai bordi di essi addistanza, sulla perpendicolare, di almeno
metri lineari 100.

12. 1l pallone frenato deve essere ancorato sokadenal suolo ed il sistema di ancoraggio
non deve essere nell’abitato, nella mostra, né#lieafo nel mercato od in luogo solitamente
frequentato, ma ad una congrua distanza.

13. Le forme pubblicitarie effettuate mediante ssfoni, cartelli o manifesti fuori dagli
spazi riservati alle pubbliche affissioni su supldbblico o aperto al pubblico e la pubblicita
acustica sono soggette ad apposita autorizzaz@nartale con le seguenti limitazioni:

- non é consentita I'esposizione in corrispondedizaurve, dossi e ad una distanza
inferiore a metri lineari 30 da incroci o innesaw;

- per i cartelli o manifesti, non e ammesso I'apgioglle piante, sui pali d’illuminazione
pubblica, sui ponti, sui muri degli edifici né attriainfissi permanenti esistenti sul suolo
pubblico o aperto al pubblico. Si stabilisce chsponde in solido della violazione anche chi
ricava un beneficio della pubblicitd esposta e aatorizzata, cioe il soggetto che produce o
vende la merce o il servizio pubblicizzato, nondogranno riparare e risarcire integralmente
gli eventuali danni arrecati;

- per gli striscioni non e consentito fissaregyéissi a strutture di sostegno della rete
elettrica o dellasegnaletica in genere e sui pali dellilluminaziquidblica;

- l'aggancio di striscioni ad edifici, a piantead altro dovra effettuarsi osservando la
massima cautela sicurezza, in modo da non arrecare danno a ersaose, ed il
soggetto autorizzato pienamente responsabile agli effetti civili e penal

Eventuali eccezioni dovranno essere autorizzaterma scritta, dal Sindaco.

Art. 8
Condizioni e limitazioni per la pubblicita lungo le strade

1. L’installazione di mezzi pubblicitari consentitanlyo le strade od in vista di esse fuori
centri abitati dell'art. 23 del D.Lgs. 30 aprile 9® n. 360, & soggetta alle condizioni,
limitazioni e prescrizioni previste da detta normalalle modalita di attuazione della stessa
stabilite dal par. 3°, capo |, titolo Il del regmlanto emanato con il D.P.R. 16 dicembre 1992,
n. 495 nonché dalle prescrizioni di cui ai sucegsgimmi.

2. All'interno dei centri abitati del capoluogo e daelfrazioni, individuati ai sensi del
D.P.R. 16 dicembre 1992, n. 495, ogni forma pulthlia € subordinata alle seguenti norme:

a) E’vietata ogni forma pubblicitaria per mezzo dysali indicatori ad eccezione delle frecce
segnaletiche di dimensioni massime cm. 20 x cm d&ollocarsi negli appositi spazi
individuati e/o predisposti dallAmministrazione @anale cosi come previsto dal codice
della strada approvato con D.P.R. 495/92. Restamunque vietate le forme pubblicitarie
per mezzo di segnali indicatori per gli eserciig attivita svolte lungo le strade.

b) E’ permessa la forma pubblicitaria per mezzo deligiicavalletti mobili bifacciali con
superficie di ingombro non superiore a mg. 1,00fpeciata, nel numero massimo di due
per esercizio o attivita e poste in prossimitaalstesso. Tale forma pubblicitaria puo anche
essere autorizzata su suolo pubblico o su suolasad pubblico solo con il rilascio
preventivo dell’autorizzazione per I'occupazionespazi ed aree pubbliche.

c) E inoltre permesso la forma pubblicitaria tempogatramite striscioni mobili in materiale
plastico o tessuto, per pubblicizzare mostre o feat@zioni a carattere culturale, sportivo,
turistico o similare.

d) Nei cantieri edili puo essere installato, oltreealhsegne e le tabelle previste dal
regolamento edilizio e dalle norme di sicurezza camtieri, un mezzo pubblicitario,
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f)

9)

h)

j)
K)

conforme al Codice della Strada, mediante I'espasezdi teli, cartelli, pannelli e adesivi,
sulla recinzione o sul ponteggio, per le sole imprenpegnate nelle lavorazioni presso il
cantiere per una dimensione massima di mqg 3, peuragdelle imprese. Tali mezzi, in
deroga all’art 13, sono autorizzati con il pagamento dell'impasifia pubblicita e devono
essere rimosse a fine lavori o al massimo entnon8dall’inizio dei lavori. La collocazione
dovra essere il piu possibile concentrata.
E’ pure vietata ogni forma di pubblicita ed ognizme pubblicitario nei parchi, giardini,
aiuole di verde, eccezione fatta per gli spazi appmente allestiti e/o autorizzati
dell’Amministrazione comunale.
E’ vietata inoltre la pubblicita con striscioni cliapediscono la visuale al traffico, che
siano indecorosi, che nuociono all’estetica ambientche ostruiscono il panorama, o che
siano di pericolo per l'incolumita pubblica:

- con fumogeni dannosi;

- in forma ambulante, indecorosa, o quando pud pmdigare il traffico o creare

ingombri od assembramenti comunque pericolosi;

Non & ammessa alcuna forma di pubblicita postaasue rocce e montagne. Sulle piante é
consentita I'affissione di avvisi in modo da norooere all’albero riguardanti la pesca, la
caccia, le prescrizioni d'ordine forestale, ed ogiinanza.
Non & ammessa la pubblicita a mezzo di veicoli ta appositamente destinati qualora
sostino sul territorio comunale in visibilita dafiFade.
L’amministrazione Comunale, in concomitanza di rmfestazioni organizzate o patrocinate
dalla stessa, potra utilizzare I'apposizione di m@zbblicitari in difformita dai precedenti
commi per la sola durata delle stesse.
Il patrocinio del Comune, deve risultare da ap@oaitestazione.
Le sorgenti luminose, i cartelli e gli altri mezaibblicitari luminosi posti fuori e dentro
centri abitati, lungo o in prossimita delle stratbee ne e consentita l'installazione devono
essere dotati di un dispositivo di controllo déllmminosita al fine di non superare la soglia
delle 150 candele al mg, non possono avere luegniittente e nel caso di messaggio
variabile la variazione del messaggio pubblicitadiovra avvenire in dissolvenza, con
tempo di permanenza dei singoli messaggi non ore@ 3 minuti primi.

Art. 9
Tipologia dei mezzipubblicitari

1. Le tipologie pubblicitarie oggetto del preserggolamento sono classificate, secondo il

D.Lgs. 15 novembre 1993, n. 50i:

a)
b)
c)
d)

pubblicita ordinaria;

pubblicita effettuata con veicoli;

pubblicita effettuata con pannelli luminosi e pani;
pubblicita varia

2. La pubblicita ordinaria e effettuata mediantsegne, cartelli, locandine, targhe,

stendardi e con qualsiasi altro mezzo non predatsuccessivi commi.
Per ledefinizioni relative alle insegne, targhe, carfelbicandine, stendardi ed altri mezzi
pubblicitari si fa riferimento a quelle effettuatiai commil, 3, 5, 6, 7e 8 dell'art. 47 del

reg

olamento emanato con D.P.R.diéembre 1992, n. 495, intendendosi compresi redli

mezzi pubblicitari, i segni orizzontali reclamistied esclusi glistriscioni, disciplinati dalle
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norme depresente regolamento relative alla pubblicita varia

E compresa nella “pubblicitdordinaria” la pubblicita mediante affissioni effettuate
direttamente, anchger conto altrui, di manifesti e simili su appositstrutture adibite
all'esposizione di tali mezzi.

3. Lapubblicita effettuata con veicolidistinta come appresso:

a) pubblicita visiva effettuata per conto proprabaitrui all'interno ed all’esterno di veicoli in
genere, di vetture autofilotranviarie, battelliydige e simili, di uso pubblico o privato, di
seguito definita “pubblicita ordinaria con veicoli”

b) pubblicita effettuata per conto proprio su véiah proprieta dellimpresa o adibiti ai
trasporti per suo conto, compresi i veicoli ciredlacon rimorchio, di seguito definita
“pubblicita con veicoli dell'impresa”.

Per I'effettuazione di pubblicita con veicoli sisesvano le disposizioni di cui agli ag9 del
regolamento emanato con D.P.R. 16 dicembre 1998m.

4. La pubblicita con pannelli luminosieffettuata con insegne, pannelli od altre analogh
strutture caratterizzate dall'impiego di diodi lumosi, lampadine e simili, mediante controllo
elettronico, elettromeccanico o comunque programrmamodo da garantire la variabilita del
messaggio o la sua visione in forma intermittelaimpeggiante o similare, si applica I'imposta
indipendentemente dal numero dei messaggi, perontetadrato di superficie e per anno
solare. La pubblicita predetta pud essere effettysr conto altrui o per conto proprio
dellimpresa, con la differenziazione tariffarialstlita nel titolo .

5. E compresa fra ldpubblicita con proieziorii, la pubblicita realizzata in luoghi
pubblici o aperti al pubblico attraverso diapogtiyproiezioni luminose e cinematografiche
effettuate su schermi o pareti riflettenti.

6. Lapubblicita variacomprende:

a) la pubblicita effettuata con striscioni, festahibandierine od altri mezzi similari, che
attraversano strade o piazze di seguito definitéobyicita con striscioni”;

b) la pubblicita effettuata sul territorio del Comut@ aeromobili mediante scritte, striscioni,
disegni fumogeni, lancio di oggetti o manifestingmpresa quella eseguita su specchi
d’acqua o fasce marittime limitrofi al territori@emunale, di seguito definita “pubblicita da
aeromobili”;

c) la pubblicita eseguita con palloni frenati o sindléfinita “pubblicita con palloni frenati”;

d) la pubblicita effettuata mediante distribuzioneglaa con veicoli, di manifestini o di altro
materiale pubblicitario, oppure mediante persorreotanti con cartelli od altri mezzi
pubblicitari, definita di seguito “pubblicita inffima ambulante”;

e) la pubblicita effettuata a mezzo di apparecchpldicatori e simili, definita “pubblicita
fonica”.

Art. 10
Materiale pubblicitario abusivo

1. Sono considerate abusive le varie forme di paitdl esposte senza la prescritta
autorizzazione preventiva, ovvero risultanti nonnfoomi alle condizioni stabilite dalla
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autorizzazione sia per forma, contenuto, dimensisistemazione ed ubicazione, nonché le
affissioni eseguite fuori dai luoghi a cio destinetl approvati dal Comune. Similmente &
considerata abusiva ogni variazione non autorizagaortata alla pubblicita in opera.

2. Sono altresi considerate abusive le pubblicila affissioni per le quali siano state
omesse le prescritte dichiarazioni ed i dovuti pagati relativi all'lmposta di Pubblicita o al
Diritto sulle pubbliche affissioni.

3. La pubblicita e le affissioni abusive ai sensi domma 1 sono rimosse o coperte ai
sensi degli art. 24, 28 e 29 del Regolamento pelideiplina dei mezzi pubblicitari e/o del
Codice della strada e del D.P.R. n. 495/1992.

5. Nel caso di esposizione del materiale pubbhictabusivo di cui al presente articolo si
applicano, oltre alle sanzioni amministrative, anglelle tributarie. Cio vale anche nel caso in
cui alla regolare denuncia di cessazione non camsdgffettiva rimozione del mezzo
pubblicitario entro il termine prescritto.

Art. 11
Pubblicita effettuata in difformita a leggi e regohmenti

1. Il pagamento dell'imposta comunale sulla puidhlié dovuto per il solo fatto che la
pubblicita stessa venga comunque effettuata, aseedifformita a leggi o regolamenti.

2. L'avvenuto pagamento della imposta non esins®digetto interessato dall'obbligo di
premunirsi di tutti i permessi, autorizzazioni oncessioni oppure dall'effettuare le dovute
comunicazioni relativi alla effettuazione della plibita, qualunque sia la manifestazione
pubblicitaria.

3. Il comune, nell'esercizio della facolta di cofitr, puo disporre in qualsiasi momento la
rimozione o la copertura del materiale abusivo leomodalita indicate nell'art. 10 del presente
regolamento.

Art. 12
Caratteristiche e modalitadi installazione e manutenzione

1. | cartelli e gli altri mezzi pubblicitari non lumisi devono avere le caratteristiche ed
essere installati con le modalita e cautele prigeatall’art. 49 del D.P.R. 16 dicembre 1992, n.
495e con 1’'osservanza di quanto stabilito dall’arieB presente regolamento.

2. Le sorgenti luminose, i cartelli e gli altri mezmibblicitari posti fuori dei centri abitati,
lungo o in prossimita delle strade dove ne e cditadfinstallazione, devono essere conformi a
guanto prescrive I'art. 50 del D.P.R. 16 diceml#82, n. 495.

3. La installazione di pannelli e di altri mezzi puiclibri luminosi aventi le caratteristiche
di cui al quarto comma del precedente art. 9 adlfimo dei centri abitati € soggetta ad
autorizzazione del Comune che viene concessa temmio dei divieti, limitazioni e cautele
stabilite dal presente regolamento. Per la ingti@liee di mezzi pubblicitari luminosi nei centri
storici si osserva la procedura prevista dal quoatmma dell’art. 7.

4. 1 mezzi pubblicitari installati nei centri abitasugli edifici, in corrispondenza degli
accessi pubblici e privati ed ai margini lateradlld strade e dei marciapiedi, sono collocati ad
altezza tale che il bordo inferiore deve esseregim suo punto, ad una quota non minore di m.
2, dal piano di accesso agli edifici e superiore 4,5 dalla quota di calpestio dei marciapiedi e
delle strade

Art. 13
Autorizzazioni
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1. Il rilascio delle autorizzazioni al posizioname@® alla installazione di cartelli ed altri
mezzi pubblicitari fuori dai centri abitati, nonsibili da strade provinciali, &€ effettuato dal
Comune al quale deve essere presentata la domamddacdocumentazione prevista dal
successivo terzo comma.

2. Il rilascio delle autorizzazioni al posizionameeib alla installazione di insegne, targhe,
cartelli ed altri mezzi pubblicitari nei centri #&iti € di competenza del Comune salvo |l
preventivo nulla-osta tecnico dell’ente propriedarse la strada € statale, regionale o
provinciale, in conformita al quarto comma dell!&8 del D.Lgs. 30 aprile 1992, n. 285.

3. Il soggetto che intende esporre o installare inpipabblicitari, sia temporanei che
permanenti, deve rivolgere istanza in bollo al Cogjusu modello apposito predisposto dal
Comune stesso, specificando le caratteristichedueata e l'ubicazione individuata per
I'effettuazione della pubblicita.

4. L'istanza va corredata da idonea documentazionaictec(progetto, planimetria,
eventuali fotografie), da eventuale atto di assededoproprietario dellimmobile e del suolo
interessato e quanto altro ritenuto utile per leesia istruttoria della stessa.

5. Il rilascio dell’autorizzazione per l'installaziordi impianti pubblicitari, € subordinato
al parere della Commissione Edilizia Comunale.

6. Qualora linstallazione di impianti pubblicitari w@nga su suolo pubblico, oltre
all'autorizzazione il richiedente e tenuto a preimirdella prevista concessione di occupazione
suolo pubblico, ovvero del nulla osta dell’entepretario della strada, qualora sia diverso dal
Comune.

7. Sono escluse dal rilascio dell’autorizzazione, reaessitano comunque del nullaosta
del Sindaco, le pubblicita temporanee quali: swis¢ gonfaloni, mezzi pubblicitari pittorici,
palloni frenati, la cui installazione su suolo @t o su edifici, viene autorizzata con la
presentazione di una comunicazione da parte dejestmgche intende esporre o installare
I'impianto pubblicitario e con il rilascio del comguente nullaosta.

Art 14
Autorizzazioni per pubblicita effettuata con veicol e varia

1. Le forme pubblicitarie denominatpubblicita varia” e “pubbilicita con veicoli” sono
soggette ed autorizzazione, previa presentazidmena 15 giorni dell’inizio della pubblicita,

di documentata istanza del titolare del mezzo paitdnlio, indicante il tipo, la misura, il luogo,
la durata della pubblicita che si intende effeuaia documentazione e indirizzo del soggetto
pubblicizzato.

2. L'autorizzazione & da considerare intervenuta @won sia stato comunicato al
richiedente, entro il terzo giorno antecedente Iquiliziale indicato, specifico e motivato
provvedimento negativo.

3. L'autorizzazione potra essere negata per matipubblico interesse, di natura estetica,
panoramica e ambientale.

Art. 15
Obblighi del titolare dell’autorizzazione

1. Il titolare dell'autorizzazione ha 'obbligo di:
a) verificare periodicamente il buono stato di cernvazione dei cartelli e degli altri mezzi
pubblicitari e delle loro strutture di sostegno;
b) effettuare tutti gli interventi necessari al niammento delle condizioni di sicurezza,
e) adempiere nei tempi prescritti a tutte le disposi impartite dal Comune, sia al momento
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del rilascio dell’autorizzazione, sia successivategyer intervenute e motivate esigenze;

d) provvedere alla rimozione in caso di scadenaxadenza o revoca dell’autorizzazione o
del venir meno delle condizioni di sicurezza prevadl'atto dell'installazione o di motivata
richiesta del Comune.

2. Il titolare dell’'autorizzazione per la posa digai orizzontali reclamistici sui piani
stradali nonché di striscioni e stendardi, ha llaubdi provvedere alla rimozione degli stessi
entro le quarantotto ore successive alla conclestmila manifestazione o spettacolo per il cui
svolgimento sono stati autorizzati, ripristinantpreesistente stato dei luoghi e delle superfici
stradali.

3. Le disposizioni del presente articolo si appic@nche nel caso in cui l'installazione o
la posa del mezzo pubblicitario sia avvenuta a iseglel verificarsi del silenzio-assenso da
parte del Comune.

CAPO 11l
IL PIANO GENERALE
DEGLI IMPIANTI PUBBLICITARI

Art. 16
Criteri generali

1. La pubblicita esterna e le pubbliche affissisono effettuate nel territorio di questo
Comune in conformita al piano generale degli impipabblicitari da realizzarsi in attuazione
delle modalita e dei criteri stabiliti dal D.Lgs5 hovembre 1993, .n507 e dal presente
regolamento.

2. 11 piano degli impianti pubblicitari & articatain due parti. La prima parte determina
gli ambiti del territorio comunale nei quali sonocélizzati i mezzi di pubblicita esterna,
compresi nelle tipologie di cui all’art 9, comma&£e 6 del presente regolamento. La seconda
parte definisce la localizzazione nel territorionemale degli impianti per le pubbliche
affissioni di cui al successivo art. 18.

3. Il piano generale degli impianti pubblicitarepprovato con apposita deliberazione da
adottarsi dalla Giunta comunale.

4. Alla formazione del piano provvede un gruppolalioro costituito dai funzionari
comunali responsabili dei servizi pubblicita ediss#ioni, urbanistici, della viabilita e della
polizia municipale. Se il servizio & affidato innuessione fa parte del gruppo di lavoro il
responsabile del servizio designato dal concess@mnk progetto del piano e sottoposto al
parere della Commissione Edilizia che e dalla stespresso entro 20 giorni dalla richiesta. Il
gruppo di lavoro, esaminato il parere della Comiorss o preso atto della scadenza del
termine senza osservazioni, procede alla redazda®miepiano definitivo che €& approvato
secondo quanto previsto dal precedente comma.

5. Dall’'entrata in vigore del presente regolamentoeé mlano generale degli impianti
viene dato corso alle istanze per l'installaziomentgpianti pubblicitari per i quali i relativi
provvedimenti erano gia stati adottati alla dateenirata in vigore del D.Lgs. n. 507/1993.
Dalla stessa data il Comune provvede a dar corgwamedimenti relativi alle richieste di
installazione di nuovi impianti.

6. Il piano generale degli impianti puo essere adegaanodificato entro il 31 ottobre di
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ogni anno, con decorrenza dall’'anno successivogfietto delle variazioni intervenute nella
consistenza demografica del Comune, dellespansilenecentri abitati, dello sviluppo della
viabilita e di ogni altra causa rilevante che vidhestrata nella motivazione del provvedimento
di modifica.

Art. 17
La pubblicita esterna

1. Il piano comprende i mezzi destinati alla putitdi esterna ed indica le posizioni nelle
quali & consentita la loro installazione nel teriti comunale.

2. Sono pertanto escluse dal piano le localizzazieetate dall’art. 7 del presente
regolamento, salvo quanto previsto dal quinto cordedbo stesso per l'installazione di mezzi
pubblicitari all'interno dei centri storici. Perlitanezzi il piano definisce, in linea generale, le
caratteristiche delle zone e degli edifici in clindtallazione pud essere consentita, con
I'espletamento della procedura stabilita dalla rosuddetta.

3. Per l'installazione dei mezzi pubblicitari fuodiei centri abitati, lungo le strade
comunali ed in vista di esse il piano, osservatantp stabilito dal primo comma dell’art. 8,
individua le localita e le posizioni nelle qualierpmotivate esigenze di pubblico interesse,
determinate dalla natura e dalla situazione degHydl collocamento e soggetto a particolari
condizioni od a limitazioni delle dimensioni dei rae

4. Nellinterno dei centri abitati il piano prevedger la installazione di mezzi
pubblicitari lungo le strade comunali, provinciahegionali, statali od in vista di esse,
autorizzata dal Comune previo nulla-osta tecnidbeee proprietario:

a) le caratteristiche delle zone nelle quali, egvubbliche o private, concesse dal soggetto
proprietario pud essere autorizzata I'installazidnenezzi pubblicitari e le dimensioni per
gli stessi consentite nell’ambito di quelle massstabilite dall’ art. 8. Per quanto possibile
individua le zone utilizzabili per le predette ml$hzioni pubblicitarie;

b) le caratteristiche degli edifici sui quali pussere autorizzata I'installazione di cartelli ed
altri mezzi pubblicitari e le dimensioni per glessi consentite;

c) le tipologie generali e le dimensioni massimdledensegne, targhe ed altri mezzi
pubblicitari, compresi quelli luminosi, illuminati costituiti da pannelli luminosi, correlate a
guelle sia degli edifici sui quali devono essergtatati, sia delle caratteristiche delle zone
ove questi sono situati.

5. Il piano comprende:

a) la definizione degli edifici, impianti, opere ljliche, strutture ed aree attrezzate ed altri
luoghi di proprieta o in disponibilita del Comurpmybblici od aperti al pubblico, nei quali
puo essere autorizzata l'installazione di mezzi lpediffusione di messaggi pubblicitari
effettuata attraverso forme di comunicazione visighacustica percepibili nell'interno e
dall'esterno;

b) la definizione dei luoghi pubblici od aperti@ibblico, di proprieta o gestione privata, nei
quali si effettuano le attivita pubblicitarie dii@lla precedente lettera a);

e) i criteri per la localizzazione e le modalitartehe per la collocazione, in condizioni di
sicurezza per i terzi, di striscioni, locandinenstardi, festoni di bandierine e simili.

6. Per la pubblicitd esterna effettuata mediantstallazione di impianti e mezzi
pubblicitari di qualsiasi natura e dei relativi ®ggi su pertinenze stradali, aree, edifici,
impianti, opere pubbliche ed altri beni demaniapagrimoniali comunali o in uso, a qualsiasi
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titolo, al Comune, I'applicazione dell'imposta supubblicita non esclude quella della tassa per
I'occupazione di spazi ed aree pubbliche nonchgagamento al Comune stesso di canoni di
concessione o locazione, nella misura da stabilisdia Giunta comunale, secondo quanto
previsto dal settimo comma dell’art. 9 del D.LgS.ribvembre 1993, n. 507.

Art. 18
Gli impianti per le pubbliche affissioni

1. La seconda parte del piano degli impianti pulitalii € costituita dagli impianti da
adibire alle pubbliche affissioni

2. In conformita a quanto dispone il terzo comma deil’18 del D.Lgs. 15 novembre
1993, n. 507, tenuto conto che la popolazione dehéhe al 31 dicembre 2013, penultimo
anno precedente a quello in corso, era costit@ita. #1257 abitanti, la superficie degli impianti
da adibire alle pubbliche affissioni € stabilitacomplessivi mq. 20 proporzionata al predetto
numero di abitanti e comunque, non inferiore a &tgper ogni mille abitanti.

3. La superficie complessiva degli impianti per le plithe affissioni, sopra determinata,
e ripartita come appresso:

a) = mq 4 pari al 20 % € destinata alle affissidninatura istituzionale, sociale o
comunque priva di rilevanza economica, effettuallesdrvizio comunale;

b) = mq 10, pari al 50 % é destinata alle affissdinnatura commerciale, effettuate dal
servizio comunale;

c) = mqg 6, pari al 30 % e destinata alle affissidininatura commerciale effettuata
direttamente dai soggetti privati;

4. Gli impianti per le pubbliche affissioni possons@® costituiti da:

a) vetrine per I'esposizione di manifesti;

b) stendardi porta manifesti;

c) poster per 1'affissione di manifesti;

d) tabelloni ed altre strutture mono, bifaccialplarifacciali, realizzate in materiali idonei per
affissione di manifesti;

e) superfici adeguatamente predisposte e delimitabavate da muri di recinzione, di
sostegno, da strutture appositamente predispostpipsto servizio;

f) da armature, steccati, ponteggi, schermatureadattere provvisorio prospicienti il suolo
pubblico, per qualunque motivo costruiti;

g) da altri spazi ritenuti idonei dal Responsaldl servizio, tenuto conto dei divieti e
limitazioni stabilite dal presente regolamento.

5. Tutti gli impianti hanno, di regola, dimensioni parmultiple di cm. 70 x 100 e sono
collocati in posizioni che consentono la liberaotale visione e percezione del messaggio
pubblicitario da spazi pubblici per tutti i lati €hvengono utilizzati per I'affissione. Ciascun
impianto reca, in alto, o sul lato destro, unahatta con l'indicazione “Comune di Vigo di
Fassa Servizio Pubbliche Affissioni” ed il numeraondlividuazione dell'impianto.

6. Gli impianti non possono essere collocati nei luagh quali e vietata l'installazione
di mezzi pubblicitari dall’art. 7 del presente réagoento.

7. L'installazione di impianti per le affissioni lunde strade e soggetta alle disposizioni
di cui all'art. 8 del presente regolamento e, imagale, alle disposizioni del D.Lgs. 30 aprile
1992, n. 285 e del D.P.R. 16 dicembre 1992, n. 495.

8. Il piano per gli impianti per le pubbliche affisaiandica, per ciascuno di essi:

a) la destinazione dellimpianto secondo quanteigi@ dal comma 3;
b) l'ubicazione;
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c) latipologia secondo quanto previsto dal comia 4
d) la dimensione ed il numero di fogli cm. 70 x X®@ I'impianto contiene;
c) la numerazione dell'impianto ai fini della suaividuazione.

9. 11 piano degli impianti per le pubbliche affissioai corredato da un quadro di
riepilogo comprendente I'elenco degli impianti cdnnumero distintivo, l'ubicazione, la
destinazione e la superficie.

10. La ripartizione degli spazi di cui al terzo com pud essere rideterminata ogni due
anni, con deliberazione da adottarsi entro il 3bbye e che entra in vigore dal 10 gennaio
dell’'anno successivo, qualora nel periodo trascerssiano verificate ricorrenti eccedenze od
insufficienze di spazi in una o piu categorie, mitb necessario il riequilibrio delle superfici
alle stesse assegnate in relazione alle effetBeessita accertate.

11. Il Comune ha facolta di provvedere allo spostaim dell’'ubicazione di impianti per le
pubbliche affissioni in qualsiasi momento risultecessario per esigenze di servizio,
circolazione stradale, realizzazione di opere dd aiotivi. Nel caso che lo spostamento
riguardi impianti attribuiti a soggetti che effeatwo affissioni dirette, convenzionate con il
Comune per utilizzazioni ancora in corso al momesgtio spostamento, gli stessi possono
accettare di continuare I'utilizzazione dell’impiannella nuova sede oppure rinunciare alla
stessa, ottenendo dal Comune il rimborso del digth corrisposto per il periodo per il quale
'impianto non viene usufruito.
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TITOLO I

DISCIPLINA DELL'IMPOSTA SULLA
PUBBLICITA', DEL SERVIZIO E DEL
DIRITTO SULLE PUBBLICH E

AFFISSIONI
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CAPO |
DISCIPLINA GENERALE

Art. 19
Applicazione dell’imposta e del diritto

1. In conformita alle disposizioni del Capo | deLBs. 507 del 15 novembre 1993, e del
presente regolamento, la pubblicita & soggettarddhposta e le pubbliche affissioni ad un
diritto, dovuti al Comune nel cui territorio sonfbettuate.

Art. 20
Classificazione del Comune

1. In base alla popolazione residente al 31 dicemibel’anno 2013, penultimo
precedente a quello in corso al momento di adozdawlegpresente regolamento, che dai dati
pubblicati dall'l.S.T.A.T. risulta costituita da 1257 abitanti, il Comune e classificato, in
conformita all’art. 2 del D.Lgs. 15 novembre 1983%07,nella classeV.

2. Verificandosi variazioni della consistenza deltopolazione determinate con
riferimento a quanto stabilito nel precedente comcha comportino la modifica della classe di
appartenenza del Comune, la Giunta comunale nel@ratio con deliberazione da adottarsi
entro il 31 ottobre e, contestualmente, disponedeljaamento delle tariffe per I'anno
successivo.

Art. 21
La deliberazione delle tariffe

1. Le tariffe dell'imposta sulla pubblicita e dekido sulle pubbliche affissioni sono
deliberate dalla Giunta comunale entro il 31 otobr ogni anno ed entrano in vigore il 1°
gennaio dell’anno successivo; qualora non vengawodifroate entro il termine predetto,
s’intendono prorogate di anno in anno.

2. Nel caso di mancata adozione delle deliberaztbhntui ai precedenti commi nei
termini dagli stessi stabiliti, si applicano leiti@ di cui al Capo | del D.Lgs. 15 novembre
1993, n. 507.

3. Copia autentica della deliberazione di appravazidelle tariffe deve essere trasmessa
dal Funzionario responsabile del servizio al Meristdelle Finanze - Direzione centrale per la
fiscalita locale, entro trenta giorni dall’adozione

CAPOIl
IMPOSTA SULLA PUBBLICITA-DISCIPLINA

Art. 22
Presupposto dell'imposta

1. E soggetta allimposta comunale sulla pubblicitddifiusione di ogni messaggio

pubblicitario, effettuata con qualsiasi forma dimemicazione visiva od acustica diversa da
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guelle assoggettate al diritto sulle pubbliche saféini in luoghi pubblici ed aperti al
pubblico o che sia percepibile da tali luoghi

2. Per luoghi pubblici si intendono le vie, le piazzegiardini pubblici e le aree
comunque aperte apubblico passaggio o a cui chiunque pud accedeogrmh momento
senza limitazioni o condizioni.

3. Per luoghi aperti al pubblico si intendono i localile aree che siano destinati a
spettacoli pubblici, a pubblici esercizi, ad atvicommerciali o dei quali comunque
chiunque puo accedere soltanto in certi momentesmgiendo a speciali condizioni poste
da chi nel luogo medesimo eserciti un diritto od potesta.

4. Si considerano rilevanti ai fini dellimposizione:

a) i messaggi diffusi nell’esercizio di un’attivita @wmica allo scopo di promuovere la
domanda e la diffusione di beni e servizi di quedshatura;

b) i messaggi finalizzati a migliorare 'immagine dmlggetto pubblicizzato;

c) i mezzi e le forme atte ad indicare il luogo nehlgwiene esercitata un’attivita.

Art. 23
Soggetto passivo

1. Il soggetto passivo tenuto al pagamento delldsta comunale sulla pubblicita, in via
principale, & colui che dispone, a qualsiasi titalel mezzo attraverso il quale il messaggio
pubblicitario é diffuso.

2. E obbligato solidalmente al pagamento dell'impa®lui che produce o vende i beni o
fornisce i servizi oggetto della pubblicita.

3.1l titolare del mezzo pubblicitario di cui al pedente primo comma e pertanto tenuto
all'obbligo della dichiarazione iniziale della pdigita, delle variazioni della stessa ed al
connesso pagamento dell'imposta. Allo stesso dicait I'eventuale avviso di accertamento e
di rettifica e nei suoi confronti sono effettuageazioni per la riscossione coattiva dell'imposta,
accessori e spese.

4. Nel caso in cui non sia possibile individuaretiiblare del mezzo pubblicitario,
installato senza autorizzazione, ovvero il procestta di riscossione nei suoi confronti abbia
esito negativo, l'ufficio comunale notifica avvish accertamento, di rettifica od invito al
pagamento al soggetto indicato al secondo commareésknte articolo, esperendo nei suoi
confronti le azioni per il recupero del creditordposta, accessori e spese.

5. Salva l'ipotesi di esclusione dall’applicaziomell'imposta in caso di omessa
presentazione della dichiarazione e/o di omesssaweento del tributo saranno ritenuti
responsabili in solido per il tributo, gli interéssle sanzioni, anche il Direttore dei Lavori e |l
proprietario dell’area di cantiere.

Art. 24
Modalita di applicazione dell'imposta

1. L'imposta sulla pubblicita e determinata in bask aluperficie della minima figura
piana geometrica nella quale € circoscritto il neezmbblicitario, indipendentemente dal
numero dei messaggi nello stesso contenuti.

2. L'imposta per i mezzi polifacciali € calcolata inde alla superficie complessiva adibita
alla pubblicita.

3. Le iscrizioni pubblicitarie, espresse anche in farsimbolica, non collocate su struttura
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propria, sono assoggettate all'imposta per la sigeercorrispondente all'ideale figura piana
minima in cui sono comprese.

4. L'imposta per i mezzi pubblicitari aventi dimensiamlumetriche e calcolata in base
alla superficie complessiva determinata in baseliluppo del minimo solido geometrico nel
quale puo essere ricompreso il mezzo.

5. Le superfici inferiori ad un metro quadrato soncotomdate. per eccesso, al metro
quadrato e le frazioni di esso, oltre il primo, @zzo metro quadrato.

6. L'imposta non si applica per superfici inferioriracento centimetri quadrati.

7. Agli effetti del calcolo della superficie imponibili festoni di bandierine, i mezzi di
identico contenuto pubblicitario e quelli riferibial medesimo soggetto passivo, purché
collocati in connessione fra loro, senza soluzidneontinuita e funzionalmente finalizzati a
diffondere nel loro insieme lo stesso messaggia aarescerne l'efficacia, sono considerati
come unico mezzo pubblicitario.

8. La pubbilicita ordinaria effettuata mediante locawedda collocare a cura dell’'utenza
all'esterno od all’interno di locali pubblici od egti al pubblico, € autorizzata dall’ufficio
comunale, previo pagamento dellimposta, mediamposizione di timbro con la data di
scadenza dell’'esposizione. Quando il collocamemtidtd di locandine ha carattere ricorrente |l
committente deve presentare, con la prescrittaiat@hnone, I'elenco completo dei locali nei
quali detti mezzi pubblicitari vengono collocati.ughdo tale esposizione ha carattere
occasionale si prescinde dall'obbligo di presentatenco dei locali. Tutta la pubblicita di cui
sopra e soggetta a timbratura anche quella chesagre esentata dal pagamento.

9. Per i manifesti e le locandine sotto forma di cd@ne/o a pagine multiple, su istanza
dell'interessato, previo pagamento dell'impostalg@adovuta, viene autorizzata I'esposizione,
I cui estremi del protocollo e della data di riceento dell'istanza del richiedente, dovranno
essere prestampati su ogni singolo foglio del mezdiblicitario.

10. L'imposta sulla pubblicita relativa alle affissiomirette sugli impianti alle stesse
destinati, € commisurata alla superficie complessii ciascun impianto, calcolata con
I'arrotondamento di cui al comma 5, applicato pgmiompianto.

11. Le maggiorazioni d'imposta a qualungue titolo sgempre applicate alla tariffa base e
sono cumulabili. Le riduzioni d’imposta non sonaerdabili.

12. L'imposta per le fattispecie pubblicitarie previskegli art. 12, commi 1 e 3, 13, 14, del
D.Lgs. 15 novembre 1993, n. 507 e dovuta per aotares di riferimento a cui corrisponde
un’autonoma obbligazione tributaria; per le altegtipecie il periodo d'imposta € quello
specificato nelle disposizioni alle stesse relative

Art. 25
Dichiarazione

1. Ottenuta 'autorizzazione prevista dall’art. 11sdggetto passivo dell'imposta, prima di
iniziare la pubblicita, e tenuto a presentare #IEio comunale su apposito modulo presso lo
stesso disponibile, la dichiarazione, anche cunwalatdelle caratteristiche, quantita ed
ubicazione dei mezzi pubblicitari. La dichiaraziaghesente da bollo (tabella B, art.[hP.R.
del 26.10.1972 n. 642 e successive modificazioni.

2. La dichiarazione deve essere presentata anchaselec variazione della pubblicita che
comporti modifica dell'imposizione. Quando dallaesta risulti dovuta lintegrazione
dell'imposta pagata per lo stesso periodo, e aleljaitestazione del pagamento eseguito. Nel
caso che sia dovuto un rimborso da parte del Conquesto provvede, dopo le necessarie
verifiche, entro 90 giorni, a mezzo bonifico bamzasenza spese per l'utente.

3. La dichiarazione della pubblicita annuale ha effethche per gli anni successivi, salvo
che si verifichino variazioni nei mezzi esposti cmenportino la modifica dell'imposta entro il
31 gennaio dell’anno di riferimento, a meno che menga presentata denuncia di cessazione
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entro il predetto termine.

4. Nei casi in cui sia omessa la presentazione délsiatazione, la pubblicita ordinaria,
effettuata con veicoli e con pannelli luminosi di @ll’'art. 9, commi 2, 3 e 4 del presente
regolamento (art. 12, 13 e 14 commi 1 e 3, D.Lg$07/1993), si presume effettuata, in ogni
caso, con decorrenza dal 1 gennaio dellanno inecwtata accertata. Le altre forme di
pubblicita di cui al predetto art. 9, commi 5 eaét(14 comma 3 e art. 1B,Lgs. n. 507/1993),
si presumono effettuate dal primo giorno del meseui € stato effettuato I'accertamento.

Art. 26
Rettifica ed accertamento d’'ufficio

1. Entro due anni dalla data in cui & stata 0 d&edovuto essere presentata la
dichiarazione, il Comune procede a rettifica o adegamento d’ufficio mediante apposito
awviso notificato al contribuente anche a mezzadtomandata postale con A.R.

2. Nell'avviso devono essere indicati il soggetesgivo, le caratteristiche e I'ubicazione
del mezzo, 'ammontare dellimposta o della maggianposta accertata, delle soprattasse
dovute e dei relativi interessi ed il termine disanta giorni per il pagamento.

3. Nell’avviso devono essere inoltre precisate:

a) 'ufficio comunale emittente, il suo indirizzd erario di servizio ed il numero telefonico;

b) il responsabile del procedimento se diversofdationario di cui al comma 4;

c) il termine entro il quale pud essere propostmrso, la commissione tributaria competente
e la forma da osservare, in conformita agli art 18, 20 e 21 del D.Lgs. 31 dicembre 1992,
Nn.546;

4. Gli avvisi di accertamento e rettifica sono estritti dal funzionario comunale
responsabile della gestione dell'imposta, con fiappaosta sotto tale qualifica e I'indicazione,
a stampa od altra forma idonea, del suo cognonwmrenNel caso di gestione del servizio in
concessione, gli avvisi sono sottoscritti da urprapentante del concessionario.

Art. 27
Pagamento dell'imposta e del diritto

1. Ai sensi dell’art. 1 comma 168 della L. 296/2G9@vendo riguardo ai principi di cui
all'art. 25 della L. 27 dicembre 2002 n. 289, sab#lisce che l'importo minimo fino a
concorrenza del quale i versamenti non sono da/otinon sono effettuati i rimborsi e, per
I'Imposta di Pubblicita pari ad € 5,00 (euro cinf)(y. per ogni singolo evento pubblicitario.

2. Il pagamento dellimposta sulla pubblicita e deltto sulle pubbliche affissioni aventi
carattere commerciale deve essere effettuato aamndizeonto corrente bancario. L'importo
dovuto e arrotondato a € 1 se la frazione non ersue a € 0,50 e per eccesso se € superiore.
L’attestazione dell’'avvenuto pagamento dellimpossalla pubblicita e allegata alle
dichiarazioni di cui ai commi 1 e 2 dellart. 25.efji anni successivi a quello della
dichiarazione, l'attestazione e la ricevuta sonoseovate dal soggetto d'imposta per essere
esibite per eventuali controlli. Per il pagamentautdizzato modello conforme a quello
autorizzato con decreto ministeriale.

3. L'imposta per la pubblicita relativa a periodifériori all'anno solare deve essere
corrisposta in unica soluzione prima dell’effettiome, al momento della dichiarazione.

4. L'imposta per la pubblicita annuale deve essereisposta in unica soluzione entro il
31 gennaio di ogni anno. Qualora I'importo annusbe superiore a € 1.550,00 il pagamento
puo essere effettuato in rate trimestrali, ent&ligennaio, 30 aprile, 31 luglio e 31 ottobre.

5. I pagamento del diritto relativo alle pubblicheffissioni non aventi carattere
commerciale puo essere effettuato solo a mezzordoaorrente bancario, intestato al servizio
di Tesoreria comunale.
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6. Per la pubblicita temporanea, il pagamento puchea essere effettuato direttamente
presso I'Ufficio Comunale competente che provvedatarilascio immediato di apposita
quietanza.

7. La riscossione coattiva dell'imposta e del thrii effettua secondo le disposizioni del
D.Lgs. 13-04-1999 n. 112 e successive modificazitiniuolo deve essere formato e reso
esecutivo entro il 31 dicembre del terzo anno ss&igee a quello in cui l'avwviso di
accertamento o di rettifica e stato notificato setmle istruzioni di cui al decreto del Ministero
delle Finanze 28 dicembre 1989 e successive madiboi. Nel caso di sospensione della
riscossione il ruolo é formato e reso esecutivoceit31 dicembre del terzo anno successivo a
guello di scadenza del periodo di sospensione.

8. | crediti del Comune relativi all'imposta sulpubblicita ed ai diritti sulle pubbliche
affissioni hanno privilegio generale sui mobili d®kditore, subordinatamente a quello dello
Stato, ai sensi dell’art. 2752, comma quarto, amliCe Civile.

9. Entro il termine di cinque anni decorrente dedrrgp nel quale é stato effettuato il
pagamento dell'imposta sulla pubblicita e del tbrisulle pubbliche affissioni, oppure da
quello in cui é stato definitivamente accertatdiiitto al rimborso, il contribuente puo chiedere
la restituzione di somme versate e non dovute megligtanza in carta libera (tabella B, art. 5
D.P.R. n. 642/1972) indirizzata al Comune, UffidRubblicita ed Affissioni. Il comune
provvede al rimborso nel termine di 90 giorni daithiesta.

cAPO Il
IMPOSTA SULLA PUBBLICITA -TARIFFE

Art. 28
Tariffe

1. Le tariffe dellimposta sulla pubblicita sonoliderate dalla Giunta comunale nelle
misure stabilite dal D.Lgs. 15 novembre 1993, i/ BOsecondo quanto disposto dal presente
regolamento per I'attuazione del predetto decreto:

a) con l'art. 9 per la tipologia dei mezzi pubblicitar

b) con I'art. 17 per la classe demografica alla qualgpartiene il Comune;

c) con l'art. 18 per le modalita, i termini e la pratera dell’'anno deliberativo;

d) dalle norme di cui al presente capo.

e) In caso di mancata adozione della deliberazioneuli al precedente comma, le tariffe
dell'imposta sulla pubblicita e del diritto sulleupbliche affissioni si intendono prorogate

di anno in anno.

Art. 29
Pubblicita ordinaria

1. L'imposta per la pubblicita ordinaria, effettuatanda mezzi di cui all’art. 9, comma 2,
del regolamento, si applica, secondo la tariffdita, per la classe del Comune, con 1’ art 12
del D.Lgs. n. 507/1993, per anno solare e per nwiearato di superficie determinato con le
modalita di cui al precedente art. 24.

2. Per la pubblicita che ha durata non superiore ansi si applica per ogni mese o
frazione una tariffa pari ad un decimo di quellawa Per la pubblicita che ha durata superiore
a tre mesi si applica la tariffa annua.

3. Per la pubblicita effettuata mediante affissioniette, anche per conto altrui, di
manifesti e simili sulle apposite strutture riseéevall’esposizione diretta di tali mezzi, si
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applica l'imposta ordinaria in base alla superfide ciascun impianto determinata in
conformita all'art. 24, nella misura stabilita pgmno solare, indipendentemente dall’effettiva
durata dell'utilizzazione.

4. Per la pubblicita di cui ai commi precedenti cheshperficie:
a) compresa fra mq. 5,5 e mqg. 8,5, la tariffa de@lposta € maggiorata del 50 per cento;
b) superiore a mqg. 8,5, la tariffa dell'imposta @gugiorata del 100 per cento.

5. Qualora la pubblicita di cui al presente articola sffettuata in forma luminosa od
illuminata, la tariffa dell'imposta € maggioratd d€0 per cento.

6. Le maggiorazioni d’'imposta si applicano con le nibaapreviste dal comma 11
dell’'art. 24.

Art. 30
Pubblicita ordinaria con veicoli

1. Limposta per la pubblicita ordinaria effettuatan veicoli ed altri mezzi compresi
nelle tipologie previste dall’art. 9, comma terksttera a) del regolamento, si applica secondo
la tariffa stabilita, per la classe del Comune, fatomma dell’art. 13 del D.Lgs. n. 507/1993,
per anno solare e per metro quadrato di superfleierminata con le modalita di cui al
precedente art. 24.

2. Per la pubblicita effettuata all’esterno deicedii sono dovute le maggiorazioni
stabilite dal quarto comma dell'art. 29, quandalil@ensioni della stessa sono comprese nelle
superfici da tale norma previste.

3. Qualora la pubblicita e effettuata in forma loosa od illuminata la relativa tariffa e
maggiorata del 100 per cento.

4. Per i veicoli adibiti ad uso pubblico 'impostadovuta al Comune che ha rilasciato la
licenza di esercizio.

5. Peri veicoli adibiti a servizio di linea intebana l'imposta &€ dovuta per meta a
ciascuno dei comuni in cui hainizio e fine la @rs

6. Per i veicoli adibiti ad uso privato I'impostadévuta al Comune in cui il proprietario
del veicolo ha la residenza anagrafica o la sede.

Art. 31
Pubblicita con veicoli dell'impresa

1. L'imposta per la pubblicita effettuata per pliopconto con veicoli di proprieta
dell'impresa o adibiti ai trasporti per conto dedtessa e dovuta, per anno solare:

- al Comune ove ha sede I'impresa o qualsiasiddpandenza,;

- ovvero al Comune dove sono domiciliati i sucmigmandatari che alla data del 1 gennaio
di ciascun anno, o a quella successiva di immakamione, hanno in dotazione i veicoli
suddetti;

- secondo la tariffa deliberata dalla Giunta coralain conformita all’art. 13, comma terzo,
del D.Lgs. n. 507/1993.

2. Per i veicoli di cui al precedente comma cirntila&on rimorchio sul quale viene
effettuata la pubblicita, la tariffa dell'impostaaddoppiata.

3. Non e dovuta l'imposta per l'indicazione suioai di cui ai precedenti commi del
marchio, della ragione sociale e dell'indirizzo ld@lpresa, purché tali indicazioni siano
apposte per non piu di due volte e ciascuna istreznon superi la superficie di mezzo metro
quadrato.

4. L’imposta di pubblicita non & dovuta per lindione, sui veicoli utilizzati per il
trasporto, sia per conto proprio che per conteediit del marchio identificativo dell'impresa,
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della ragione sociale, del recapito (inclusi sitebwindirizzo di posta elettronica, telefono e
fax) relativi allimpresa che effettua come attitneramente strumentale, il trasporto della
merce prodotta, limitatamente alla sola superfitie occupata da tali indicazioni.

5. L'attestazione dell'avvenuto pagamento dell'irsiao deve essere conservata in
dotazione al veicolo ed esibita a richiesta deggirdi autorizzati.

Art. 32
Pubblicita con pannelli luminosi

1. L'imposta per la pubblicita effettuata per comitrui con pannelli luminosi ed altri
mezzi compresi nelle tipologie previste dall’art.c@mma quarto, del regolamento si applica,
indipendentemente dal numero dei messaggi, sectmdariffa stabilita, per la classe di
appartenenza del Comune, dal primo comma delladel D.Lgs n. 507/1993, per anno solare
e per metro quadrato di superficie determinataleanodalita di cui all'art. 24.

2. Per la pubblicita che ha durata non superiotes anesi si applica per ogni mese o
frazione una tariffa pari ad un decimo di quellawm Per la pubblicita che ha durata superiore
a tre mesi si applica la tariffa annua.

3. L'imposta per la pubblicita di cui ai precedeotimmi, effettuata per conto proprio
dell'impresa, si applica in misura pari alla megdleltariffe sopra previste.

Art. 33
Pubblicita con proiezioni

1. L'imposta per la pubblicitd con proiezioni edriamezzi compresi nelle tipologie
previste dall’art. 9, quinto comma, del regolamerfiettuata i luoghi pubblici od aperto al
pubblico, si applica secondo la tariffa stabilper la classe del Comune, dal quarto comma
dell'art. 14 del D.Lgs. n. 507/1993, per giornadipendentemente dal numero dei messaggi e
dalla superficie adibita alla proiezione.

2. Quando la pubblicita suddetta ha durata supe@oB0 giorni si applica, dopo tale
periodo, una tariffa giornaliera pari alla metaydella di cui al precedente comma.

Art. 34
Pubblicita varia

La tariffa dell'imposta per la pubblicita effettaat

1. con striscioni od altri mezzi simili che attras@no strade o piazze si applica, per
ciascun metro quadrato e per ogni periodo di egmos di 15 giorni o frazione, nella misura
stabilita, per la classe del comune, dal primo candull’art. 15 del decreto. La superficie
soggetta ad imposta e determinata con le modalitaidll’art. 24, commi secondo e settimo,
del regolamento. Non si applicano maggiorazioeriié alla dimensione del mezzo pubbilico;

2. da aeromobili sul territorio comunale o su spedtacqua e fasce marittime limitrofi al
territorio predetto si applica per ogni giorno oazZione, per ciascun aeromobile,
indipendentemente dai soggetti pubblicizzati, nellsura stabilita per classe del Comune
dall’art.15, secondo comma, del decreto,

3. con palloni frenati e simili si applica per oggiorno o frazione e per ciascun
aeromobile, indipendentemente dai soggetti puldalati, in misura pari alla meta di quella
stabilita per la classe del Comune dall'art. 15ps€lo comma, del decreto;

4. in forma ambulante, mediante distribuzione, @auepersone o veicoli, di manifestini
od altro materiale pubblicitario oppure mediantespee circolanti con cartelli ed altri mezzi
pubblicitari € dovuta, per ciascuna persona imp#egalla distribuzione od effettuazione e per
ogni giorno o frazione, indipendentemente dalla etigione dei mezzi pubblicitari o dalla
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quantita di materiale distribuito, nella misurabdita, per la classe del Comune, dal quarto
comma dell’'art. 15 del decreto;

5. a mezzo di amplificatori e simili € dovuta, pescun punto di pubblicita e per ciascun
giorno o frazione della misura stabilita, per lasse del Comune, dal quinto comma dell’art. 15
del decreto.

6. E’ invece soggetta al tributo, come previstd'aidl 8 comma 2 lettera d), la pubblicita
apposta sui beni strumentali delle ditte che opemaei cantieri (es: gru, escavatori, carrelli
elevatori, silos, ecc.), che pubblicizza la dittee di produce o li noleggia, o il prodotto e/o il
servizio stesso.

7. L'indicazione “decreto” contenuta nei precedeatnmi, s’intende riferita al D.Lgs. 15
novembre 1993, n. 507 e successive modificazioni.

Art. 35
Imposta sulla pubblicita - Riduzioni

1. Latariffa del’imposta sulla pubblicita é ridgatalla meta:
a) per la pubblicita - avente le caratteristiche edfita di cui alle lettere b) e c) del quarto
comma dell'art. 22 del presente regolamento - eféeé da Comitati, Associazioni, Fondazioni
e da ogni altro ente che non abbia scopo di lucro;
b) per la pubblicita, relativa, a manifestazioni palhlie, sindacali e di categoria, culturali,
sportive, filantropiche e religiose, da chiunqualizzate, con il patrocinio o la partecipazione
di enti pubblici, (il patrocinio deve risultare dgpposita attestazione dell’organo competente);
c) per la pubblicita relativa a festeggiamenti pattiot, religiosi, a spettacoli viaggianti e di
beneficenza.

2. La presenza, all'interno delle sopraindicate tigadodi manifesti e locandine, di sponsor
commerciali, persone, ditte e societa che hannotribaito all’organizzazione delle
manifestazioni stesse, mantiene comunque la ridezovevista, a condizione che la superficie
globalmente utilizzata a tale scopo sia inferior808 centimetri quadrati o un 1/25° della
superficie. Nei casi in cui tali indicazioni siamssociate a messaggi aventi le caratteristiche e
le finalita di cui all’art. 22, comma 4°, lettery ai applica la tariffa dell’imposta senza alcuna
riduzione.

3. | requisiti soggettivi previsti dalla lettera a)ldgimo comma sono autocertificati dal
soggetto passivo nella dichiarazione di cui all'@b, con formula predisposta dall’ufficio
sottoscrizione dell'interessato autenticata dal Zkamario responsabile. Quando sussistono
motivi per verificare [Ieffettivo possesso dei reqti autocertificati, il Funzionario
responsabile invita il soggetto passivo a presengdliUfficio comunale, che ne acquisisce
copia, la documentazione ritenuta necessaria papvarli, fissando un congruo termine per
adempiere. L’'autocertificazione e la documentazieo®o acquisite per la prima dichiarazione
e non devono essere ripetute dallo stesso sogigetiocasione di successive esposizioni di
mezzi pubblicitari.

4. | requisiti oggettivi di cui alle lettere b) e cgldprimo comma sono, per quanto possibile,
verificati direttamente dall’'ufficio comunale atberso I'esame dei mezzi pubblicitari o dei loro
facsimili. Quando cid non sia possibile o sussstamcertezze in merito alle finalita del
messaggio pubblicitario il soggetto passivo autiifgea, nella dichiarazione e con le modalita
di cui al precedente comma, la corrispondenza ditfalita delle manifestazioni, fe-
steggiamenti e spettacoli a quelle previste daleme sopracitate, che danno diritto alla
riduzione dell'imposta.
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Art. 36
Imposta sulla pubblicita - Esenzioni

1. Sono esenti dall'imposta sulla pubblicita:

a) la pubblicita realizzata all'interno dei localibiti alla vendita di beni od alla prestazione di
servizi quando si riferisca all'attivita esercitatai locali stessi; i mezzi pubblicitari — ad
eccezione delle insegne — esposti nelle vetrinelle porte d’'ingresso dei locali suddetti
purché siano attinenti all’attivita in essi esatadte non superino, nel loro insieme, la superficie
complessiva di mezzo metro quadrato per ciascutnaa&ed ingresso;

b) gli avvisi al pubblico:

b1) esposti nelle vetrine o sulle porte d’'ingressplaeali 0, ove queste manchino, nelle
immediate adiacenze del punto di vendita, relatiattivita svolta;

b2) riguardanti la locazione e la compravendita dagtnobili sui quali sono affissi, di
superficie non superiore ad un quarto di mq;

c) la pubblicita all'interno, sulle facciate estero sulla recinzione dei locali di pubblico
spettacolo, quando si riferisce alle rappresentaamoprogramma nei locali predetti;

d) la pubblicita —escluse le insegne +elative ai giornali ed alle pubblicazioni perioakg
esposta sulle sole facciate esterne delle edicodd’interno, nelle vetrine e sulle porte
d’'ingresso dei negozi ove si effettua la vendita;

e) la pubblicita esposta all’interno delle stazia@i servizi di trasporto pubblico di ogni
genere, relativa esclusivamente all’attivita esatai dall'impresa di trasporto titolare del
servizio; le tabelle esposte all’esterno delle ptexistazioni o lungo l'itinerario di viaggio,
limitatamente alla parte in cui contengono inforioaz relative alle modalita di
effettuazione del servizio;

f) la pubblicita esposta all'interno delle vettueroviarie, degli aerei e delle navi, esclusa
quella effettuata sui battelli, barche e simili getja all’imposta ai sensi dell'art. 13 del
D.Lgs. n. 507/1993;

g) la pubblicita comunque effettuata in via esalagiallo Stato e dagli enti pubblici territoriali;

h) le insegne, le targhe e simili apposte per Rirtihazione delle sedi di comitati, associazioni,
fondazioni e di ogni altro ente che non persegoeisii lucro;

i) le insegne, le targhe e simili la cui esposigicia obbligatoria per disposizione di legge o di
regolamento, di dimensioni non superiori a mezztronguadrato di superficie, salvo che le
stesse non siano espressamente stabilite dallestigmi predette.

l) Le insegne di esercizio di attivita commercialidi produzione di beni o servizi che
contraddistinguono la sede ove si svolge lattivitai si riferiscono, di superficie
complessiva fino a 5 metri quadrati ai sensi dell’g0 lett. ¢ della L. 28/12/01, n. 448.

Rientrano pertanto nell’agevolazione in esame ss@wmente le insegne che sono comunque

finalizzate a contraddistinguere il luogo ove solge I'attivita a cui si riferiscono; cio si

realizza attraverso:

a) la generica indicazione della tipologia dell’eseio commerciale (ad esempio con la

semplice scritta “Bar” o “Alimentari”;

b) la precisa individuazione dell'esercizio commale (ad esempio “Bar Bianchi” o

“Alimentari Rossi”;

c) la generica individuazione dell’esercizio comnigle realizzata con I'indicazione del

nominativo del titolare (ad esempio “da Giovanni”);

d) L’indicazione, precisa o0 generica della tipolagi dell’esercizio commerciale

accompagnata nel contesto dello stesso mezzo pithbb, da simboli o marchi relativa a

prodotti in vendita (ad esempio “Bar Alfa-Caffe Bt
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e) L’indicazione del solo marchio o dei prodotti wendita (ad esempio “Caffe Gamma”)
laddove nella stessa unita locale non sia installata o piu insegne di esercizio:

f) Le insegne di esercizi commerciali in franchggin

g) | mezzi pubblicitari esposti dai professionisti;

h) Le insegne recanti il logo delle societa pateve che contraddistinguono le stazioni di
servizio dei distributori di carburante.

2. Ai fini dellesenzione dallimposta di cui al gredente comma l'attivita esercitata e
quella risultante dalle autorizzazioni comunali, mlibblica sicurezza, di altre autorita od
accertata dal registro delle imprese presso la Gadi€Commercio.

3. L'esenzione dall'imposta prevista dalla lettgyadel precedente primo comma compete
agli enti pubblici territoriali per la pubblicit&fettuata nell’ambito della loro circoscrizione.

4. Sono esentati dal pagamento dellimposta i megabblicitari riguardanti le
manifestazioni pubbliche promosse direttamente Gamuni o dai propri Comitati
Manifestazioni, ancorché sponsorizzate da tereiatizzate in collaborazione con altri soggetti,
purché il messaggio pubblicitario risulti di dimens ridotte rispetto alla superficie
complessiva del mezzo pubblicitario.

5. Le organizzazioni non lucrative di utilita sdeia ONLUS- di cui all’art. 10 del decreto
legislativo 4 dicembre 1997, n. 460, sono esonetat@agamento dell'imposta comunale sulla
pubblicita e dai connessi adempimenti.

6. Non sono soggette all’applicazione dell'impo&tasuperfici fino a trecento centimetri
quadrati in quanto non preordinate, per le loro efisioni, alla diffusione di messaggi
pubblicitari.

7. Gli enti senza scopo di lucro sono esentatipdgiamento dell'imposta sulla pubblicita
su locandine, in ogni caso soggette a timbratue, mpanifestazioni ed eventi da loro
organizzati in forma gratuita, privi di sponsorubplicita per conto terzi sul manifesto stesso.

8. Le mappe, cartine topografiche esposte in formatajspiegata, sono esenti solo se
prive di sponsor e/o del marchio di chi le prodac®enza aggiunta di ulteriori diciture. (tipo: in
vendita qui - € ...)

9. La pubblicita per qualsiasi ragione, cancel@atoperta, deve risultare completamente
oscurata senza possibilita di distinguere ancoea, n@ssun motivo, marchi o scritte della
pubblicita stessa. In questo caso la pubblicit@anensoggetta al pagamento del tributo.

10. Sono esenti dal pagamento dellimposta comursaléa pubblicita, ma non dal
richiedere I'autorizzazione, i cartelli espostiedterno del cantiere, dall'imprese edili, titolari
dell'appalto principale dei lavori, se recanti @asindicazione della ditta che esegue i lavori e
aventi dimensioni complessive non superiori a 5 mq.

11. Non sono soggetti ad imposta i marchi di fat@bifart. 2569 del Codice Civile) o la
denominazione del costruttore e il tipo di merce.

CAPO IV
IL SERVIZIO DELLE PUBBLICHE AFFISSIONI

Art. 37

Finalita
Il servizio delle pubbliche affissioni e istituitaj sensi dell'art. 13, comma 2, del Decreto
Legislativo n. 507 del 1993.

1. I Comune, a mezzo del servizio delle pubblichésaibni assicura 1’ affissione negli
appositi impianti a cio destinati, di manifesti tsti da qualunque materiale idoneo,
contenenti comunicazioni aventi finalita istituzadin sociali o comunque prive di rilevanza
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economica e, nella misura prevista dall’art. 18 gissaggi diffusi nell’esercizio di attivita
commerciali.

2. | manifesti aventi finalita istituzionali, sociadi comunque privi di finalita economiche
sono quelli pubblicati dal Comune e, di norma, bysdr i quali I'affissione é richiesta dai
soggetti e per le finalita di cui all’art 20 e 2&ld.Lgs. 15 novembre 1993, n. 507, richiamati
nei successivi articoli 41 e 42 del presente regel#o.

3. La collocazione degli impianti destinati alle asfisni di cui al precedente comma deve
essere particolarmente idonea per assicuraretadicit la conoscenza di tutte le informazioni
relative all'attivita del Comune, per realizzare laro partecipazione consapevole
allamministrazione dell’ente e per provvedere testyamente all’esercizio dei loro diritti.

4. | manifesti che diffondono messaggi relativi aléeszio di un’attivita economica sono
guelli che hanno per scopo di promuovere la domathdbeni o servizi o che risultano
finalizzati a migliorare 'immagine del soggettolqlicizzato.

5. 1 manifesti di natura commerciale la cui affissiomene richiesta direttamente al
Comune sono dallo stesso collocati negli spazudaf'art. 18, comma 3, lettera b), nei limiti
della capienza degli stessi.

6. | manifesti di natura commerciale da affiggere nsghzi da attribuire a soggetti privati
per l'effettuazione di affissioni dirette nei limitli cui all'art. 18, comma 3, lettera b) del
regolamento sono classificati, ai fini tributamnee pubblicita ordinaria in conformita a quanto
dispone il terzo comma dell’art. 12 del D.Lgs. I&@mbre 1993, n. 507, con applicazione
della imposta in base alla superficie di ciascupianto, nella misura e con le modalita di cui al
comma terzo del precedente art. 29.

7. Verificandosi perduranti eccedenze di manifestaffiggere in una classe degli impianti
e, contemporaneamente, disponibilita ricorrentesghzi non utilizzati nelle altre classi la
Giunta, su proposta del Funzionario responsabilé, gisporre la temporanea deroga, per non
piu di 3 mesi, dai limiti stabiliti per ciascunaaske dall’'art. 18. Alla scadenza del periodo di
deroga il servizio viene effettuato con le modatitaui all’art. 18. Qualora nel prosieguo del
tempo siano confermate le eccedenze e disponiltlitd hanno motivato la deroga, il
Funzionario responsabile propone la definitiva ricdidella ripartizione degli spazi.

Art. 38
Affissioni - Prenotazioni - Protocollo

1. Il committente deve prima contattare I'ufficiceposto per verificare la disponibilita
degli spazi d'affissione nel periodo in cui intered@orre i manifesti nel territorio comunale.

2. Se c’e la disponibilita degli spazi richiestistnza viene protocollata, e dopo la
quantificazione dell'importo dovuto per i Diritti dffissione, il committente deve provvedere
ad effettuare il versamento dei diritti sul contwrente bancario del Comune.

In questo modo viene confermata e accettata la pretazione del periodo d'affissione.

Art. 39
Criteri e modalita per I'espletamento del servizio

1. I manifesti devono essere fatti pervenire dilbid comunale, nell’'orario di apertura, a
cura del committente, almeno due giorni prima delgudal quale 1’affissione deve avere
inizio.

2. Le affissioni devono essere effettuate secoridalihe di precedenza relativo al
ricevimento della commissione, risultante dal pecotto di cui all’art. 38.

3. Su ogni manifesto affisso viene impresso il tisntell’ufficio comunale, con la data di
scadenza prestabilita.

4. Il ritardo nell’effettuazione delle affissiomagsato da avverse condizioni atmosferiche e
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considerato causa di forza maggiore. In ogni casndo il ritardo € superiore a dieci giorni
dalla data che era stata richiesta, l'ufficio comdenprovvede a darne comunicazione, al
committente.

5. Il Comune ha I'obbligo di sostituire gratuitanien manifesti strappati 0 comunque
deteriorati.

6. | manifesti pervenuti per laffissione senza idalativa commissione formale e
I'attestazione dell'avvenuto pagamento del diritb@, non ritirati dal committente entro 30
giorni da quando sono pervenuti, saranno inviathatero senz’altro avviso.

7. Le disposizioni previste dal D.Lgs. 15 novemibt893, n.507 e dal presente
regolamento per I'imposta sulla pubblicita si apatio per quanto compatibile e non previsto
in questo capo, anche al diritto sulle pubblicHessibni.

CAPOV
DIRITTO SULLE PUBBLICHE AFFISSIONI

Art. 40
Tariffe applicazione e misura

1. Il diritto sulle pubbliche affissioni € dovutd &€omune che provvede alla loro
effettuazione, in solido da chi richiede il sergia da colui nell'interesse del quale esso viene
effettuato.

2. Il diritto € comprensivo dell'imposta sulla puicta relativa ai manifesti ed agli altri
mezzi affissi e per i quali il diritto viene conpissto.

3. Il diritto sulle pubbliche affissioni € dovutper ciascun foglio di dimensioni fino a cm
70x100, nella misura stabilita per la classe dein@me dal secondo comma dell’art. 20 del

D.Lgs. n. 507/1993, distintamente per i primi 1@rgi e per ogni periodo successivo di 5
giorni o frazione.

4. Per le commissioni inferiori a 50 fogli il diat di cui al precedente comma e
maggiorato del 50 per cento.

5. Peri manifesti costituiti da 8 fino a 12 fodlidiritto € maggiorato del 50%; per quelli
costituiti da piu di 12 fogli € maggiorato del 100%

6. Le maggiorazioni del diritto, a qualunque titgeevisto, sono cumulabili tra loro e si
applicano sulla tariffa base.

7. Le eventuali aggiunte ai manifesti gia affissh@ soggette al pagamento del diritto
corrispondente alla tariffa prevista per i primidiorni.

Art. 41
Tariffa - Riduzioni

1. La tariffa del diritto per il servizio delle pubbhlie affissioni e ridotta alla meta:

a) per i manifesti riguardanti in via esclusiva lo t8ta gli enti pubblici territoriali e che non
rientrano nei casi per i quali e prevista I'esengidall’art. 42;

b) per i manifesti di comitati, associazioni, fondasie di ogni altro ente che non abbia scopo
di lucro;

c) per i manifesti relativi ad attivita politiche, siacali e di categoria, culturali, sportive,
filantropiche e religiose, da chiunque realizzata il patrocinio e la partecipazione degli
enti pubblici territoriali;

d) per i manifesti relativi ai festeggiamenti patnicitt religiosi, a spettacoli viaggianti e di
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beneficenza;
e) per gli annunci mortuari.
2. | requisiti soggettivi previsti dalla lettera b)repaccertati con le modalita di cui al
terzo comma dell’art. 35.
3. | requisiti oggettivi previsti dalle lettere c) ¢ €bno verificati attraverso I'esame di cui
al quarto comma dell’art. 35.
4. Le riduzioni non sono cumulabili.

Art. 42
Diritto - Esenzioni

1. Sono esenti dal diritto sulle pubbliche affissioni:

a) i manifesti riguardanti le attivitd e funzioni istzionali del Comune, da esso svolte in via
esclusiva, esposti nell’ambito del proprio terribor

b) i manifesti delle autorita militari relative allsdrizioni nelle liste di leva, alla chiamata ed ai
richiami alle armi;

c) i manifesti dello Stato, delle regioni e delle preme in materia di tributi;

d) i manifesti dell’autorita di polizia in materia pubblica sicurezza;

e) i manifesti relativi ad adempimenti di legge in evé di referendum, elezioni politiche, per
il parlamento europeo, regionali ed amministrative;

f) ogni altro manifesto la cui affissione sia obblaya per legge;

g) i manifesti concernenti corsi scolastici e profesali gratuiti regolarmente autorizzati.

2. Per i manifesti di cui alla lettera a) si fa rifeento alle attivita e funzioni che il
Comune esercita secondo le leggi statali e regiof@lnorme statutarie, le disposizioni
regolamentari e quelle che hanno per finalita lea adegli interessi e la promozione dello
sviluppo della comunita, ai sensi della legge &ga1990, n. 142.

3. Per i manifesti di cui alla lettera f) il soggettioe richiede I'affissione gratuita & tenuto
a precisare, in tale richiesta, la disposiziondedge per effetto della quale I'affissione sia
obbligatoria.

4. Per l'affissione gratuita dei manifesti di cui alédtera g) il soggetto richiedente deve
allegare alla richiesta copia dei documenti dailiquaulta che i corsi sono gratuiti e
regolarmente autorizzati dall'autorita competente.
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CAPO |
SANZIONI

Art. 43
Sanzioni Tributarie — Amministrative - Attribuzioni del personale

1. Per tutte le violazioni relative all'impostalaupubblicita e al servizio delle pubbliche
affissioni trovano applicazione le disposizionicdi agli articoli 23 e 24 del decreto legislativo
15 novembre 1993, n. 507, dei decreti legislatidTil, 472 e 473 del 18 dicembre 1997.

2. Gli agenti di Polizia Locale, dell'ufficio Teanw, il personale addetto alla gestione
dell'lmposta sulla Pubblicitd e del Servizio deReibbliche Affissioni, nonché il personale
preposto al rilascio delle autorizzazioni, sonoodatati, nei limiti del servizio cui sono
destinati, ad eseguire controlli e verifiche delldblicita effettuata e delle pubbliche affissioni.

3. Il personale di cui al precedente comma 2, lewrene alle proprie competenze (rilascio
dell’autorizzazione o applicazione del tributo) ywrede anche alla applicazione ed alla
riscossione delle rispettive sanzioni tributareneministrative.

4. Le violazioni delle disposizioni di cui al primeomma comportano sanzioni
amministrative per la cui applicazione si osservienoorme stabilite dal capo I, sezione | e Il,
della legge 24 dicembre 1981 n. 689, salvo quargfmressamente stabilito dai comma
successivi.

5. Per le violazioni dell’art. 7 comma 8 e 13, gpkica una sanzione amministrativa da €
50,00 a 300,00.

6. Per la violazione delle norme stabilite dal préde regolamento in esecuzione del
D.Lgs. 15 novembre 1993, n. 507 e di quelle stabitielle autorizzazione alle installazioni
degli impianti si applica la sanzione prevista aedesimo Decreto legislativo. Il verbale con
riportati gli estremi delle violazioni e 'ammongéadella sanzione € notificato agli interessati
entro 60 giorni dall’accertamento delle violaziofli. Comune dispone la rimozione degli
impianti pubblicitari abusivi, dandone avviso altéressato a mezzo del verbale di cui al
precedente comma, con diffida a provvedere allabzione ed al ripristino dell'immobile
occupato entro il termine nell’avviso stesso stibiNel caso di inottemperanza all’'ordine di
rimozione e di ripristino dei luoghi entro il tenna stabilito, il Comune provvede d’ufficio,
addebitando ai responsabili le spese sostenuthiedendone agli stessi il rimborso con avviso
notificato a mezzo raccomandata A.R. Se il rimbarso é effettuato mediante versamento a
mezzo c/c bancario intestato al Comune entro mitee prestabilito, si procede al recupero
coattivo del credito con le modalita di cui al Dd. del 13-04-1999 n. 112 e con ogni spesa di
riscossione a carico dell'interessato.

Art. 44
Interessi

1. La misura annua degli interessi, ove previsseasi dell’art. 1 comma 165, della legge

27-12-2006 n. 296, e stabilita in misura pari abtalegale vigente al primo gennaio di ciascun
anno d’'imposta, sia per i provvedimenti di accedata che di rimborso.
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CAPO I
CONTENZIOSO

Art. 45
Giurisdizione tributaria

1. La giurisdizione tributaria per 'imposta sulla fnlicita e per il diritto sulle pubbliche
affissioni e esercitata dalla Commissione Trib@tgmiovinciale e dalle commissioni tributarie
regionali, secondo quanto dispone il D.Lgs. 31 micee 1992, n. 546.

Art. 46
Procedimento

1. Per la presentazione del ricorso, l'individuagiaegli atti impugnabili ed oggetto del
ricorso, la proposizione del ricorso, i terminiatdli e le costituzioni in giudizio si osservano le
norme stabilite dagli artt. 18, 19, 20, 21, 22 al2BD.Lgs. 31 dicembre 1992, n. 546.

2. Gli atti per i quali & proponibile il ricorso o contenere l'indicazione del termine
entro il quale il ricorso deve essere propostdadébmmissione Tributaria competenze nonché
delle relative forme da osservare per la presemtaziai sensi dell'art. 20 del decreto
richiamato nel precedente comma.

Art. 47
Rinvio ad altre disposizioni

1. Per quanto non contemplato dal presente regokamesalgono le disposizioni
contenute nel decreto legislativo 15 novembre 189307, nonché nei regolamenti comunali
che hanno attinenza in materia.

Art. 48
Entrata in vigore - Effetti

1. Il presente regolamento entra in vigore il prigemnaio 2015.
2. Con effetto dalla data di entrata in vigore plelsente regolamento, esso sostituisce le
norme in precedenza approvate, nella materia, dstg@Comune.
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